SRRF08/Disit
Fls. 2

Receita Federal o

Superintendéncia Regional da Receita Federal do Brasil
da 82 RF

Solucéo de Consulta n® 8.030 - SRRFO08/Disit

Data 30 de novembro de 2016
Processo folakaieled
Interessado FRFHK
CNPJ/CPF Fokkokk

ASSUNTO: | MPOSTO SOBRE A RENDA DE PESSOAJURIDICA - IRPJ
DESPESAS DE PROPAGANDA. DEDUTIBILIDADE.

Atendidos todos os requisitos previstos na legiglacas despesas
realizadas a titulo de propaganda, para divulgdedmarca comercial da
sociedade, podem ser consideradas como despegaspaganda, sendo,
portanto, dedutiveis da base de céalculo do IRPJ.

Dispositivos Legais:Lei n° 4.680, de 1965, art. 5°; Lei n° 7.450, €851
art. 54; Lei n® 11.438, de 2006, art. 3°, inc. &ckto n° 3.000, de 1999,
Regulamento do Imposto de Renda - RIR/99, art. 366.

SOLUCAO DE CONSULTA VINCULADA A SOLUCAO DE
CONSULTA COSIT N° 203, DE 11 DE JULHO DE 2014.

ASSUNTO. PROCESSOADMINISTRATIVO FISCAL

E ineficaz a consulta, ndo produzindo efeitos, doams fatos estiverem
disciplinados em ato normativo publicado na Impae@ficial antes de sua
apresentagao.

CONSULTA PARCIALMENTE INEFICAZ.

Dispositivos Legais:Instru¢cdo Normativa RFB n° 1.396, de 2013, art. 18
inciso VII.

DOCUMENTO FORNECIDO EM CUMPRIMENTO A LElI DE ACESSO A INFORMACAO.
REGISTRE-SE QUE A PUBLICACAO, NA IMPRENSA OFICIAL, DE ATO NORMATIVO
SUPERVENIENTE MODIFICA AS CONCLUSOES EM CONTRARIO C ONSTANTES EM
SOLUCOES DE CONSULTA OU EM SOLUCOES DE DIVERGENCIA,
INDEPENDENTEMENTE DE COMUNICACAO AO CONSULENTE (art s. 99 e 100 do Decreto
n® 7.574, de 29 de setembro de 2011).
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Relatorio

A consulente retro identificada informa que estélfzando a construgéo
de sua sede, que “contara com anfiteatro, em cagsiras, na parte de tras, serdo instaladas
placas com o nome, endereco, especialidade e laganda clinica médica ou consultério
meédico, a titulo de propaganda.” Diz, ainda, qteada da propaganda mencionada sera feita
por agéncia de publicidade regularmente em funoremdo, mediante emissédo de nota fiscal
pela agéncia”. Aduz que esta ciente de que o vatmbido “a titulo de propaganda, abatida a
comissao da agéncia de publicidade, constitui rémolaavel” sua.

2. Caracterizada a consulente, bem assim suadaakes, indaga se, nos termos
dos artigos 75, inc. lll; 76; 279 e 366, todos deci2to n° 3.000, de 1999 — Regulamento do
Imposto de Renda — RIR/9%) o valor da propaganda na parte posterior das readdb
anfiteatro da futura sede da consulente feita poredade de médicos dedicada ao ramo de
hospital, clinica médica ou congénere sera coraidecomo despesa operacional dedutivel da
pessoa juridica que encomendou a propaganda, dpsslalevidamente comprovada por
documento fiscal regular emitido por agéncia delipalade; (i) este mesmo tipo de
propaganda seria dedutivel dos rendimentos da gpdssca do médico que a encomendou a
favor de sua clinica ou consultorio, podendo inekise levada a registro em seu livro-caixa.

Fundamentos

3. Quanto a primeira indagacédo da Consulentga ffali objeto de apreciacdo, em
carater vinculante para a RFB, pela Solucdo de @@an€osit n°® 203, de 11 de julho de 2014.
E o teor de seus “Fundamentos”, no que pertin@so presente:

“10. Por sua vez, o Decreto n® 3.000, de 26 decmate 1999 (DOU de

29/03/1999), vigente Regulamento do Imposto de &endIR/1999, em seu art. 366
elenca o que pode ser admitido como despesa deagmopda e dispde sobre as
condicOes para tal:

‘Art. 366. Sdo admitidos, como despesas de propaganda, desde g
diretamente relacionados com a atividade exploradpela empresa e
respeitado o regime de competénciabservado, ainda, o disposto no
art. 249, paragrafo Unico, inciso Vlilei n° 4.506, de 1964, art. 54, e Lei n°
7.450, de 1985, art. 54)

| - os rendimentos especificos de trabalho assdariautbnomo ou
profissional, pagos ou creditados a terceirosaquasicdo de direitos
autorais de obra artistica;

Il - as importdncias pagas ou creditadas a emprgsasilisticas,
correspondentes a anuncios ou publicacfes;

[l - as importancias pagas ou creditadas a empmsaadiodifusdo ou
televisdo, correspondentes a anuncios, horas Is@adprogramas;

IV - as despesas pagas ou creditadas a quaisquer @esas,
inclusive de propaganda
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V -0 valor das amostras, tributaveis ou ndo pehpoisto sobre
produtos industrializados, distribuidas gratuitaregoor laboratérios
quimicos ou farmacéuticos e por outras empresasutilieEem esse
sistema de promocéao de venda de seus produtos selicbensavel:

(..)
(.)

§ 2° As despesas de propaganda, pagas ou creditadasisquer

empresas, somente serdo admitidas como despesiopal quando a
empresa beneficiada foegistrada no Cadastro Nacional da Pessoa
Juridica e mantiver escrituracdo regular (Lei n° 4.506, de 1964, art. 54,
inciso 1V).

§ 3° As despesas de que trata este artigo deverdesseituradas
destacadamente em conta prépria

11. Dos dispositivos acima transcritos, depreeseleque as despesas a
titulo de propaganda, pagas ou creditadas a quas@mpresas, para que possam ser
consideradas dedutiveis devem, necessariamentestaj diretamente relacionadas

com a atividade explorada pela empresa; b) resp&teegime de competéncia; c) ser

escrituradas destacadamente em conta propria; d)ctano beneficiada empresa

registrada no CNPJ e que mantenha escrituracaolsrgu

12. Na situacdo descrita pela consulente, a dugdanto a dedutibilidade
da despesa reside na possibilidade de se considemo despesas de propagarua
dispéndios realizados a titulo de patrocingara divulgacdo de sua marca comercial.
Para tanto, faz-se necessario interpretar o alcadoetermo “propaganda” para fins
tributarios.

13. De Placido e Silva (Vocabulario Juridico, 1&®. rev. e atualiz. por
Nagib Slaibi Filho e Geraldo Magela Alves, Rio dediro: Forense, 1998, p. 650),
traz a seguinte definicéo:

‘PROPAGANDA. De propagar, do latimpropagare (multiplicar,
espalhar, disseminar, difundir), entende-se a @ifusi a vulgarizacdo de
alguma coisa.

E assim gue, na técnica mercangitppagandaentende-se a soma de
meios de publicidade utilizados pelo comercianggamue divulgue ou
torne vulgarizados ou conhecidos suas mercadanigsaalutos

(.)

Quando a propaganda € propriamente realizada pir deeanuincios
insertos nos jornais, por meio de cartazes ou gealqutro material
escrito ou desenhado, € denominadpud#icidade’ (grifos acrescidos)

14. Mais propriamente, o conceito de propaganddepser encontrado na
Lei n° 4.680, de 18 de junho de 1965 (DOU de 2968}, que dispde sobre o exercicio
da profissédo de Publicitario e de Agenciador degarganda, nos termos de seu art. 5°:

‘Art 5° Compreende-se por propaganda qualquer forma readme&e
difusdo de idéias, mercadorias ou seryigay parte de um anunciante
identificado.’
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C.)
()

17. A partir dessas definigdes, fica claro quesnaidos todos 0s requisitos
previstos na legislacdo, as despesas realizadas @eisulente a titulo de patrocinio a
um clube de futebol profissional, para divulgaca@osiia marca comercial, podem ser
consideradas como despesas de propaganda, nos sedmart. 366 do RIR/1999,

sendo, portanto, dedutiveis da base de célculdRl? (Grifos do original).

3.1. Pelo exposto, infere-se que, satisfeitasoadi¢cbes elencadas pela legislacao,
mormente aquelas dispostas nos itens “10” e “11'Sdaucdo de Consulta a que ora se
vincula, as pessoas juridicas afiliadas da consulzem jus a deducdo das despesas de
propaganda no calculo de seu IRPJ.

4, Para os afiliados que explorem as atividadesocpessoas fisicas, referente a
segunda indagacao feita pela consulente, a resgestancontra esposada no Parecer
Normativo CST n° 358, de 8/10/1970, publicado ndDd@ 29/10/1970. E o seu teor:

“Sao dedutiveis, observadas as normas e as limigp&rcentuais em lei, as despesas
de propaganda feitas pelo contribuinte pessoa digicofissional liberal, visando
aumentar seus rendimentos ou a manutencéo da foatkitora das mesmas, desde
que comprovadas e compativeis com a profisséo.”

4.1. Nesse passo, estando o fato disciplinado ®mnarmativo publicado na
Imprensa Oficial antes de sua apresentacéo, altansesta parte, ndo produz efeitos, sendo
ineficaz, nos termos do inc. VIl do art. 18 da fagfio Normativa (IN) RFB n°® 1.396, de
2013

Conclusao

5. A vista do exposto, responde-se a consulerge qu

a) Atendidos todos os requisitos previstos na legi®, no que pertine a
primeira indagacdo, as despesas realizadas a tiilpropaganda, para
divulgacdo da marca comercial da sociedade, poéemosisideradas como
despesas de propaganda, sendo, portanto, dedudévéiase de calculo do
IRPJ.;

b) Propbe-se seja declarada, no que pertine a degndagacao, a ineficacia
da consulta, com fundamento no art. 18, inc. Vdl,Id RFB n° 1.396, de
2013, dela n&o cabendo recurso e nem pedido desideoacdo, segundo o
disposto no § 3° do art. 48 da Lei n® 9.430, dé199

6. A considerac&o superior.

Assinado digitalmente.
RAFAEL TARANTO MALHEIROS
Auditor-Fiscal da Receita Federal
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Ordem de Intimacao

7. De acordo. Encaminhe-se para providéncias e&biv

Assinado digitalmente.
KARINA ALESSANDRA DE MATTERA GOMES
Auditora-Fiscal da Receita Federal do Brasil
Chefe da Disit08



