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ASSUNTO: IMPOSTO DE RENDA RETIDO NA FONTE - IRRF

As importancias pagas ou creditadas a pessoadarjsila veiculacdo de
anuncios publicitarios, diretamente pelo anuncianteor intermédio de
agéncia de propaganda, ndo estdo sujeitas a ic@déo Imposto de
Renda na Fonte.

Dispositivos Legais Lei n°® 7.450, de 1985, art. 53; Decreto n° 3.000
(Regulamento do Imposto de Renda — RIR/1999), 88,1&t. 647; Lei n°
4.680, de 1965, art. 4°; Instrucdo Normativa SRE2®, de 1992, art. 3%,
Parecer Normativo n° 7, de 1986.

Relatorio

1. Pessoa juridica formula consulta, na forma daugdo Normativa RFB n°
1.396, de 16 de setembro de 2013, acerca da aliggdde de retencdo do imposto de renda
na situacdo que descreve.

2. Comeca sua peticédo informando que iniciou syaresa em abril de 2014,
desenvolvendo atividades de veiculacdo de midiaBRamdoof, a qual consiste na divulgacéo
de anudncios publicitarios na parte traseira dosudnide linhas regulares de passageiros. E
contratada diretamente pelos anunciantes ou at@deémgéncia de publicidade. O valor de
venda que recebe de seus clientes cobre todosssiaos, inclusive o aluguel do espaco no
onibus.

3. Prossegue, expressando que entende estar esmpiago conceito de
“veiculo de divulgacdo”, conforme o art. 4° da bei4.680, de 18 de junho d®65. Desta
forma, acredita que ndo se molda ao conceito decagéle propaganda definido no art. 3°
desse mesmo diploma legal.

4, Informa também que, em regra, recebe os vatigeseus clientes apos a
execucgao dos servigos contratados e da emiss@&sectiva nota fiscal.

5. Menciona o inciso Il do art. 651 do Decreto 08, de 26 de marco de
1999 (Regulamento do Imposto de RendRIR/1999), e afirma que tem duvida sobre a
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incidéncia do imposto de renda na fonte sobre @stas decorrentes das atividades por ele
descritas. Também apresenta outra duvida, destareletiva a responsabilidade pelo
recolhimento do imposto retido, na hipotese de havencidéncia do tributo sobre suas
receitas. Cita o art. 3° da Instrucdo Normativa SRE23, de 20 de novembro 11892, que
define essa responsabilidade para as agéncia®paganda. Reitera seu entendimento de que
nao € agéncia de publicidade, e sim um veiculawdgghcado de anuncios publicitarios.

6. Afirma que, na prética, ao apresentar a notealfisom destaque da
retencao, € interpelado por seus clientes no sedédjue ndo haveria o fato gerador do IRRF.
Segundo a Consulente, em alguns casos, os cligit@sam que ndo deveria haver o destaque
na nota, pois a responsabilidade pelo recolhimeetta da propria Consulente. Conclui
dizendo que, face as reiteradas discordanciasugecientes quanto a necessidade de retencao,
e considerando estar iniciando suas atividadegssi#a do parecer oficial sobre o assunto, ja
gue esta insegura quanto a retencdo ou nao dotmpgpsnto & necessidade do destaque nas
notas fiscais e quanto a responsabilidade peldhievento do tributo retido.

7. Por fim, elenca seus questionamentos: (destimoeginal).

a) Sobre o faturamento das atividades mencionatlasp fato gerador da
retencao na fonte do IRPJ?

2) Em havendo fato gerador da retencéo, e, consia que a consulente ndo
se enquadra no conceito de agéncia de publicidade, quem €& a

responsabilidade pelo recolhimento da retengé&o?pbipria consulente ou da
fonte pagadora (cliente da consulente, informadaoia fiscal)?

3) Se houver fato gerador do IRRF e se a RFB idefiue a responsabilidade no
caso em tela é da propria beneficiaria (consulentegd a necessidade do
destaque do IRRF na nota fiscal emitida pela cargel?

Fundamentos

8. Preliminarmente, cabe destacar que a Soluc&todsulta ndo se presta a
verificar a exatidao dos fatos apresentados pé&doassado, uma vez que se limita a apresentar
a interpretacdo da legislacao tributaria confeddais fatos, partindo da premissa de que ha
conformidade entre os fatos narrados e a realitiaddeal. Nesse sentido, ndo convalida nem
invalida quaisquer informacdes, interpretacoesesa@i classificacdes fiscais procedidas pela
Consulente e ndo gera qualquer efeito caso seatenst qualquer tempo, que nao foram
descritos adequadamente os fatos aos quais, enapiisa-se a Solucao de Consulta.

9. O RIR/1999, ao tratar da tributacdo dos “Rendioe de Servigos
Profissionais Prestados por Pessoas Juridicagt) despoe:

Art. 647. Estdo sujeitas a incidéncia do impostdorde, a aliqguota de um e meio
por cento, as importancias pagas ou creditadas gessoas juridicas a outras
pessoas juridicas, civis ou mercantis, pela preéstacde servigos
caracterizadamente de natureza profissional (Deetadi n° 2.030, de 9 de junho
de 1983, art. 2°, Decreto-Lei n® 2.065, de 1988, inciso lll, Lei n® 7.450, de
1985, art. 52, e Lei n° 9.064, de 1995, art. 6°).

§ 1° Compreendem-se nas disposi¢cdes deste artiggsepscos a seguir
indicados:
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1. administracdo de bens ou negdcios em geral {exoensoércios ou fundos
mutuos para aquisi¢cao de bens)

2. advocacia

3. andlise clinica laboratorial
4. analises técnicas

5. arquitetura

6. assessoria e consultoria técnica (exceto o gende assisténcia técnica
prestado a terceiros e concernente a ramo de imiddsti comércio explorado
pelo prestador do servigo)

7. assisténcia social

8. auditorig

9. avaliacao e pericia

10. biologia e biomedicina
11. célculo em geral

12. consultoria

13. contabilidade

14. desenho técnico

15. economia

16. elaboracdo de projetps

17. engenharia (exceto constru¢cdo de estradas, egonprédios e obras
assemelhadas)

18. ensino e treinamento
19. estatistica

20. fisioterapia

21. fonoaudiologia

22. geologia

23. leilag

24. medicina (exceto a prestada por ambulatériondeade sangue, casa de
salde, casa de recuperacdo ou repouso sob orientagilica, hospital e pronto
socorroy

25. nutricionismo e dietética
26. odontologia

27. organizacdo de feiras de amostras, congressesiinarios, simpésios e
congéneres
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28. pesquisa em geral

29. planejamento

30. programacap

31. prétese

32. psicologia e psicanalise
33. quimica

34. radiologia e radioterapia
35. relagdes publicas

36. servico de despachante
37. terapéutica ocupacional
38. traducédo ou interpretacdo comercial
39. urbanismp

40. veterinaria.

§ 2° O imposto incide independentemente da quatic profissional dos socios
da beneficiaria e do fato desta auferir receitasqimisquer outras atividades,
seja qual for o valor dos servi¢cos em relacao &iecbruta.

10. No caso em questdo, como a Consulente infotragoresta “servigos de
veiculacdo de midia efusdoof, o qual consiste na divulgagdo de anuncios piiétios na
partetraseira de onibus de linhas regulares de passageirifica-se que tal servico nao se
encontra listado no 8§ 1° do art. 647 do RIR/1999.

11. A Lei n° 4.680, de 1965, que regulamenta ooéxier da profissdo de
publicitario, apresenta, em seu capitulo |, algudef®icées relevantes para a analise do caso
em tela (destacou-se):

Lei n® 4.680, de 1965

()

Art 3° A Agéncia de Propaganda é pessoa juridicaVETADO ..., e
especializada na arte e técnica publicitaria, gagavés de especialistas, estuda,
concebe, executa e distribui propaganda aos vesaldodivulgacdo, por ordem e
conta de clientes anunciantes, com o objetivo deprer a venda de produtos e
servicos, difundir idéias ou informar o publico aspeito de organizacdes ou
instituices colocadas a servico désse mesmo iblic

Art 4° Sao veiculos de divulgagdmara os efeitos desta Lei, quaisquer meios de
comunicacao visual ou auditiva capazes de transmi¢énsagens de propaganda
ao publicqg desde que reconhecidos pelas entidades e 6rgéadadse, assim
considerados as associagdes civis locais e regsot@ipropaganda bem como os
sindicatos de publicitarios.
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Art 5° Compreende-se por propaganda qualquer famnaunerada de difuséo de
idéias, mercadorias ou servigos, por parte de uomarante identificado.

12. Considerando o disposto no art. 4° da Lei68034.de 1965, conclui-se que

o busdoor por se tratar de um meio de divulgacdo de mensage propaganda ao publico,

mediante a utilizacdo da parte traseira dos Oniteslinhas regulares de passageiros,
caracteriza-se como um “Veiculo de Divulgacdo”. tdesaso, devem-se observar as
determinagdes contidas no art. 53 da Lei n° 7.48023 de dezembro de 1985. Referido
dispositivo legal assim determina (destacou-se):

Art 53 - Sujeitam-se ao desconto do imposto ddaea aliquota de 5% (cinco
por cento), como antecipacdo do devido na declavadé rendimentos, as
importancias pagas ou creditadas por pessoas jcalia outras pessoas
juridicas:

| - a titulo de comissfes, corretagens ou qualgoetra remuneracdo pela
representacdo comercial ou pela mediacdo na reafizade negocios civis e
comerciais;

Il - por servicos de propaganda e publicidade.

Paragrafo unico - No caso do inciso Il deste artigexcluem-se da base de
célculo as importancias pagas diretamente ou repdas a empresas de radio,
televisdo, jornais e revistasatribuida & pessoa juridica pagadora e a
beneficiaria responsabilidade solidaria pela comyagéo da efetiva realizagéo

dos servicos.

13. Cabe observar que o art. 6° da Lei n® 9.0642(dele junho de 1995,
reduziu a aliquota acima para 1,5% (um e meio @oiog.

14. A Instrucdo Normativa SRF n° 123, de 1992,quar vez, ao disciplinar o
disposto no paragrafo Unico do art. 53 da Lei 430, de 1985, acima transcrito, assim disp6s
(destacou-se):

Art. 1° A base de calculo do imposto de renda detrata o art. 53, inciso 1l da
Lei n° 7.450, de 23 de dezembro de 1985, é o wasrimportancias pagas,
entregues ou creditadas, pelo anunciante, as agéris propaganda

Art. 2° Nao integram a base de céalculo as impori@scepassadas pela agéncias
de propaganda empresasie radio, televisdo, jornaigublicidade ao ar livre
(fout door”), cinema e revistas nem 0s descontos por antecipacdo de
pagamento.

Paragrafo unico. O anunciante e a agéncia de pr@pa sdo solidariamente
responsaveis pela comprovacéo da efetiva realizag&oservicos.

Art. 3° O imposto devera ser recolhido pelas agénde propaganda, por ordem
e conta do anunciantaté o décimo dia da quinzena subsequente a daéowia
do fato gerador.

15. A partir da leitura do art. 53 acima transc¢rgoobservando a disciplina
trazida pelos arts. 1° a 3° da Instrugcdo Norm&@RE& n° 123, de 1992, constata-se que, no caso
de “servicos de propaganda e publicidade”, o sujgdtssivo, obrigado a prestacéo tributaria, é
a agéncia de propaganda, e que as importanciassegfas por essas agéncias as pessoas
juridicas que realizam a veiculagdo da propagaada@ publico, tais como aquelas que atuam
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no setor da publicidade ao ar livre, devem serugstat da base de calculo do imposto de renda
na fonte, e ndo ha previsao legal para que egsasses sofram a retencédo do imposto na fonte.

16. Na hipétese da contratacdo dos servicos deulsedo ter sido feita
diretamente pelo anunciante, sem a intermediacdyéecia de propaganda, deve-se trazer a
baila o Parecer Normativo CST n° 7, de 2 de akril@36, que trata da incidéncia do imposto
na fonte, nos casos de servigos de propagandalieigatbe. O item 15 desse Parecer destaca
gue o sujeito passivo € a agéncia de publicidad&etanto, o item 16 seguinte esclarece que
essa definicdo de “sujeito passivo” ndo exclui aspmlidade de a sujeicdo ser atribuida a
outrem,“como na hipotese do anunciante desempenhar asbamproprias de agéncia de
propaganda’ Assim, considerando também o disposto no pamgnmato do art. 53 da Lei n°
7.450, de 1985, conclui-se que as importancias spaga creditadas pelos anunciantes
diretamente as pessoas juridicas que realizancalaeo ndo sofrem a incidéncia do imposto
de renda na fonte.

17. Importante destacar que a atividade realizagla gonsulente nédo se
caracteriza como sendo de intermediacdo (0 qugagiasa incidéncia do imposto de renda na
fonte, por forga do inciso | do art. 53 da Lei 5D, de 1985), pois, como ela propria informa,
o valor que aufere com os servicos prestados abadcs os seus custos, inclusive aqueles
relativos ao aluguel do espaco da parte traseitmibws.

18. Os questionamentos 2 e 3, apresentados pelauléonte, restam
prejudicados, face a resposta negativa dada a@ipoim

19. Por fim, cabe mencionar que o contrato sopigsentado pela Consulente
elenca um rol de outras atividades entre seusiwigesociais, atividades essas que ndo sao
abarcadas pelas conclusdes apresentadas nestaosdeigconsulta, que se restringem aos
pagamentos efetuados pelo servigo de veiculacfoopaganda.

Conclusao

20. Diante do exposto, responde-se ao Consulemepqu falta de previsao
legal, ndo estdo sujeitas a incidéncia do impostoedda na fonte as importancias pagas ou
creditadas por pessoas juridicas a outras pessoi@licas, pela veiculacdo de anuncios
publicitarios.

20.1 Essas importancias, quando pagas ou repasgedas agéncias de
publicidade, sdo excluidas da base de céalculo gosto de renda na fonte a ser recolhido por
essas agéncias, face a determinacao expressaatpgbarinico do art. 53 da Lei n® 7.450, de
1985.

A considerac&o do revisor.

[assinado digitalmente]

SERGIO RODRIGUES DE CARVALHO
Auditor-Fiscal da RFB
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De acordo. A consideracg&o superior.

[assinado digitalmente]

MARCOS VINICIUS GIACOMELLI
Auditor-Fiscal da RFB

De acordo. Encaminhe-se a Coordenadora da Cotir.

[assinado digitalmente]

IOLANDA MARIA BINS PERIN
Auditora-Fiscal da RFB - Chefe da SRRF10/Disit

De acordo. Ao Coordenador-Geral da Cosit para agau.

[assinado digitalmente]

CLAUDIA LUCIA PIMENTEL MARTINS DA SILVA
Auditora-Fiscal da RFB - Coordenadora da Cotir

Ordem de Intimacao

Aprovo a Solucdo de Consulta. Publique-se e diwaigpinos termos do
art. 27 da Instrucdo Normativa RFB n°® 1.396, dedé6etembro de 2013. Dé-se ciéncia ao
interessado.

[assinado digitalmente]

FERNANDO MOMBELLI
Auditor-Fiscal da RFB - Coordenador-Geral da Cosit



