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DOCUMENTO FORNECIDO EM CUMPRIMENTO A LEI DE ACESSO A
INFORMACAO. REGISTRE-SE QUE A PUBLICACAO, NA |MPRENSA
OFICIAL, DE ATO NORMATIVO SUPERVENIENTE MODIFICA AS
CoNCLUSOES EM CONTRARIO CONSTANTES EM SOLUCOES DE
CONSULTA ou EM SOLUCOES DE DIVERGENCIA ,
INDEPENDENTEMENTE DE COMUNICAGAO AO CONSULENTE (arts. 99 e
100 do Decreto n°® 7.574, de 29 de setembro de 2011)

ASSUNTO. I MPOSTO SOBRE A RENDA DE PESSOAJURIDICA - IRPJ

CONTRATO  DE FRANQUIA. FUNDO DE PUBLICIDADE.
TRANSFERENCIA DE VALORES. TRATAMENTO.

Valores transferidos por empresas franqueadasngueadora, por forca
obrigatoria de clausula prevista em contrato deqginé, objetivando

compor fundo de publicidade destinado a cobrir e&sp de propaganda,
constituem receita da franqueadora em virtude dar eonfigurada a

prestacdo de servicgo, e integram a base de caouiRPJ.

Dispositivos Legais Decreto n°® 3.000, de 1999 (RIR/1999), arts. 274,
e 519.

ASSUNTO. CONTRIBUICAO SOCIAL SOBRE O LUCRO LiQuipo - CSLL

CONTRATO  DE FRANQUIA. FUNDO DE PUBLICIDADE.
TRANSFERENCIA DE VALORES. TRATAMENTO.

Valores transferidos por empresas franqueadasngueadora, por forca
obrigatdria de clausula prevista em contrato deqginé, objetivando

compor fundo de publicidade destinado a cobrir e&sp de propaganda,
constituem receita da franqueadora em virtude dar eopnfigurada a

prestacdo de servigo, e integram a base de caauGSLL.

Dispositivos Legais Decreto n°® 3.000, de 1999 (RIR/1999), arts. 274,
e 519, IN SRF n° 390, de 2004.
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ASSUNTO. CONTRIBUICAO PARA O PIS/PASEP

CONTRATO  DE FRANQUIA. FUNDO DE PUBLICIDADE.
TRANSFERENCIA DE VALORES. TRATAMENTO.

Valores transferidos por empresas franqueadasngueadora, por forca
obrigatéria de clausula prevista em contrato deqisé, objetivando

compor fundo de publicidade destinado a cobrir éesp de propaganda,
constituem receita da franqueadora em virtude dar e®nfigurada a

prestacdo de servico, e integram a base de caleu@ontribuicdo para o
PIS/Pasep.

Dispositivos Legais Lei n® 9.715, de 1998, arts. 2°, |, e &put Lei n°
9.718, de 1998, arts. 2° e 88put Lei n® 11.941, de 2009, arts. 79, Xll, e
80; Lei n® 10.637, de 2002, art. 1°.

ASSUNTO. CONTRIBUICAO PARA O FINANCIAMENTO DA SEGURIDADE
SoclIAL - COFINS

CONTRATO  DE FRANQUIA. FUNDO DE PUBLICIDADE.
TRANSFERENCIA DE VALORES. TRATAMENTO.

Valores transferidos por empresas franqueadasngueadora, por forca
obrigatéria de clausula prevista em contrato deqisé, objetivando

compor fundo de publicidade destinado a cobrir éesp de propaganda,
constituem receita da franqueadora em virtude dar e®nfigurada a

prestacdo de servico, e integram a base de calau@ontribuicdo para o
PIS/Pasep.

Dispositivos Legais Lei Complementar n® 70, de 1991, arts.c2fut e
10, paragrafo unico; Lei n°® 9.718, de 1998, artse &B°,caput Lei n°
11.941, de 2009, arts. 79, XII, e 80; Lei n°® 10,8882003, art. 1°.

Relatorio

1. A pessoa juridica, acima identificada, cujo satke atividade € a [...], formula
consulta relacionada a correta aplicacdo da legislalo Imposto sobre a Renda de Pessoa
Juridica (IRPJ), da Contribuicdo Social sobre ordudquido (CSLL), da Contribuicdo para o
P1S/Pasep e da Contribuicdo para o Financiamengegdaridade Social (Cofins).

2. Esclarece que é detentora da marca [...], semdanerada pela exploracdo da
atividade de licenciamento desse direito.

3. Aduz que administra um fundo de publicidadere@ganda na qualidade de
franqueadora, o qual ndo esta relacionado a remc@@pelos referidos direitos. Tal fundo é
composto por um “percentual fixo sobre as receitasunidades franqueadas, que € depositado
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em conta corrente especifica e tém por finalidagdusiva adiantar/reembolsar investimentos
e despesas na divulgacdo da MARCA, por meio deiquiétie ou propaganda, em beneficio
de todo o Sistema de Franquia, através de acOdaedeno territorio nacional”. Tais “valores
adiantados/reembolsados sdo para quitar as des@esssumidas pela franqueadora, ou
mesmo para antecipar o pagamento de produtos wigaerelativos ao marketing. Em ambas
as hipoteses, sempre executados por terceirosatais e nunca pela propria Franqueadora,
tanto que no rol dos objetos sociais da propone#@itese inclui a exploracdo de servigcos de
publicidade e propaganda’.

4, Informa a peticionaria que os “adiantamentesitgolsos de cada Franqueado
ocorrem em periodicidade mensal, e em conta banaspecifica para cumprimento de
obrigacbes de Publicidade e Propaganda, que € mthaila pela Franqueadora. Tais
adiantamentos/reembolsos ocorrem mediante emissddvido de Débito da Franqueadora
para os Franqueados, que deverdo reconhecer asdddgpeestralmente mediante documentos
da prestacao de contas”.

5. Destaca, ainda, que ao “final de cada trimestoere a prestacao de contas, com
0 ‘zeramento’ de seu saldo. No entanto, e somesdsencaso, eventual saldo positivo podera
ser reconhecido como receita da Franqueadoratanpmcom incidéncia de tributos”.

6. Segundo a interessada, 0 seu procedimentonuerrente a contabilizacdo dos
adiantamentos/reembolsos em tela é realizado ntediBndébito em conta bancéria especifica
e crédito no passivo, em obrigacdbes com propagapda, ocasiao do deposito de
adiantamento/reembolso, e 2) débito em obrigac@es propaganda e crédito em conta
bancaria especifica, no momento do cumprimentoobddagacdes. Ou seja, nada transita pelas
contas de resultado.

7. Entende a peticionante que os precitados “tati@@ntos/reembolsos, efetuados
por todos os Franqueados que se beneficiam ecoammite das acdes de marketing, ndo se
caracterizam como receita, tdo-pouco como lucroFidenqueadora”, pois ela seria “mera
depositaria/administradora dos valores que compd&nmdo de Publicidade e Propaganda”.

8. Menciona o art. 150, inciso |, da Constitui¢ggederal, de 1988, o qual seria
aplicavel a seu caso, pois inexistiria respaldo allegpara tributar os aludidos
adiantamentos/reembolsos de cada franqueado.

8.1. Traz a tona, ainda, posteriorj em virtude do Termo de Intimacdo n° [...],
normas tributarias que disciplinam a matéria aptaska, do seguinte modo:

Levando em consideracao o principio da legalidadevigto no artigo 150, I, da

Constituicdo Federal de 1988, que determina quieas@ra cobranca, instituicao

ou modificacdo de tributo quando houver a devidavgdo legal para isto, bem
como que a exploracdo de servicos de publicidageopaganda ndo estdo

inclusos no rol de objetivos sociais da proponeetgtende a Consulente que
sobre os valores contabilizados a titulo de adiargato/reembolso ndo podera
haver a incidéncia do art. 15 da Lei n® 9.249/9%nn@ art. 25 da Lei n° 9.430/96
para fins de IRPJ, tampouco a incidéncia do art. &P Lei n° 9.430/96, ou

mesmo do art. 22 da Lei n° 10.864/03 que alter@uto20 da Lei n° 9.249/95,

para fins de CSLL, por ndo se tratar de lucro darmgqueadora. Por fim, por ndo

haver faturamento da Franqueadora, entende a Cemsal que ndo ha a

incidéncia dos arts. 1° €’ 2la Lei n° 9.718/98 para fins do calculo de PlSae d
COFINS.
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9. Em suma, a davida da interessada esta rediggtas termos:
a) Isto posto, pergunta:

a.1) A Consulente, pelo fato de administrar cordadaria especifica de Fundo
de Publicidade e Propaganda das relacbes de framqgdeve tributar PIS,
COFINS, IRPJ e CSLL por ocasido dos depoésitos adesi pelos Franqueados
nessa conta a titulo de adiantamento/reembolso?

a.2)Caso a resposta anterior seja pela nao tributaggioe é o que entende a
Consulente, deve a Franqueadora tributar os refesittibutos sobre o saldo que
nao for utilizado nos gastos com propaganda, eng@mente considerado essa
parcela dos depdsitos como receita?

a.3) Caso sejam tributados os referidos recursom| @ base legal para cada
incidéncia tributaria?

10. Cabe registrar que em decorréncia de intimbpéwa a efeito em 25.04.2012,
cuja ciéncia se deu em 03.05.2012, a peticiongresantou modelo padronizado de contrato
de franquia, o qual dispde acerca de direitos gagies entre a franqueadora (consulente) e
as suas franqueadas.

Fundamentos

11. Transcrevem-se, inicialmente, as clausulasa B, do contrato de franquia
(padronizado) celebrado o entre franqueadora guieadas, as quais dispdem (destacou-se):

DA PUBLICIDADE

19. A publicidade, o marketing, a propaganda e amuoicacdo serdo
desenvolvidos exclusivamente pela FRANQUEADORA, fmaio o sistema de
franquia, devendo a FRANQUEADA atender aos pad®ewxientacdes que
receber da FRANQUEADORA.

20. A FRANQUEADA devera solicitar prévia e expressdorizacdo para
promover ou participar de agbes de publicidade, keting, propaganda e
comunicacao promovidas por terceiros.

21. As despesas com publicidade, marketing, prap#mee comunicacdo, de
abrangéncia nacional, serdo pagas com os recurso§uhdo de Publicidade,
constituido do recurso obtido com a Taxa de Pulidide (clausula 23, alinea
"c").

21.1. O Fundo de Publicidade sera administrado wsichmente pela
FRANQUEADORA, que regularmente devera prestar cotritmestralmente de
sua administracdo a FRANQUEADA.

22. As despesas com publicidade, marketing, prap#mee comunicacdo, de
abrangéncia regional e local, ou apenas da unidddmqueada, serdo de
responsabilidade da FRANQUEADA.

22.1. Entendendo conveniente para o sistema dgudrana FRANQUEADORA
podera, a seu exclusivo critério, utilizar recursiis Fundo de Publicidade para
pagar parte ou o total dessas despesas.
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DA CONTRAPRESTACAO DA FRANQUEADA

23. Em contraprestacdo da cesséo do direito de daomarca [...], do
fornecimento do know-how, dos anexos (Manuais @adtria, de Informética,
Técnico de Arquitetura e de Comunicacdo e Markgtidgs treinamentos, do
auxilio na analise e escolha do ponto de instalagaaunidade franqueada, da
consultoria e assessoria na estruturacdo da unidiadiequeada, da sele¢édo do
mix de produtos, baseado nas tendéncias de mercadgestdo dos pedidos e
fornecimento de produtos junto aos fornecedores, eboragéo,
desenvolvimento, administracdo e execucdo de ¢aditide publicidade,
marketing, propaganda e comunicacdo, da gestaoistersa de franquia, além
dos demais servigos prestados em razdo do conad R ANQUEADA pagard a
FRANQUEADORA:

a) Taxa de Franquia: [...], no ato da assinaturastiedocumento, que vale como
recibo;

b) Taxa de Royalties: 10% (dez por cento) do vatensal bruto das compras
realizadas pela FRANQUEADA, até o dia dez (10) é&s subsequente ao do
faturamento pelos fornecedores;

c) Taxa de Publicidade: 3% (trés por cento) do valbensal bruto do
faturamento da FRANQUEADA, até o dia dez (10) de miébsequente ao
vencido. Este repasse, destina-se exclusivamentesgear as despesas ou
investimentos previstos na clausula 21 deste ingnio, sempre executadas por
terceiros contratados e nunca remunerando a profraaqueadora.

12. Anote-se que os adiantamentos das empresapif@das para a franqueadora
(consulente), previsto nas clausulas contratuaisiaaceferidas, objetivam fazer frente a
despesas com propaganda, em face da centralizac@ivitlades ligadas a propaganda e
publicidade na franqueadora.

13. Todavia, os aludidos adiantamentos ndo enseammera recomposicao
patrimonial de valores despendidos pela empresagjdeadora, dado que esses recursos
advindos das franqueadas produzem um visivel dmefd pessoa juridica detentora da marca
(bem intangivel) que esta efetivamente administraads importancias e adicionando valor a
esse bem intangivel, integrante do seu ativo inzaloib. A pessoa juridica centralizadora
(consulente) dos recursos assume todas obrigaetmst@ terceiros, deixando de ser uma mera
recebedora dos valores provenientes das empresagifradas. Reproduz-se a clausula 19 do
acima mencionado contrato de franquia (grifou-se):

DA PUBLICIDADE

19. A publicidade, o marketing, a propaganda e a comagdo serdo
desenvolvidogxclusivamentegpela FRANQUEADORA para todo o sistema de
franquia, devendo a FRANQUEADA atender aos pad®ewientacdes que
receber da FRANQUEADORA.

14. Assim sendo, tais ingressos, representam,egdade, receita da peticionante -
empresa que esta efetivamente prestando servicosmasesas franqueadas através da
contratacdo de pessoas juridicas especializadgg@aganda, a qual € um modo especifico
de apresentar informacéo sobre um produto e/ou and&abe destacar que, conforme
estabelece a clausula 23, “c”, constante do cantdg franquia, as franqueadas tém a
obrigagcdo de destinar um percentual de 3% (tréscpato) do seu faturamento para a
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franqueadora, Essa adesdo compulsdria esta insemdacapitulo denominado DA
CONTRAPRESTACAO DA FRANQUEADA” (vide item 11 supra), caracterizando uma
contraprestacao pelos servicos prestados pelauadqra (consulente).

15. Mesmo que a franqueadora (proprietaria da ajacontrate terceiros para
realizar servicos de propaganda, ha prestacdo decase da empresa centralizadora
(franqueadora) as demais empresas franqueadas,ode que os referidos adiantamentos
seriam no maximo antecipacdo de receitas que $eareapor ocasido da contratagdo dos
servicos de propaganda, publicidade, marketing,, edlevendo, por conseguinte, ser
escriturados como receita tributavel da emprestaatzadora.

16. Trazem-se a tona as licbes de Hiromi Higucloutros, na obramposto de
Renda das Empresa — Interpretacdo e prat{tR Publicacbes: Sao Paulo, p. 889/890,

33 edicio):

Muitas empresas estdo contabilizando incorretamenteno recuperagédo de
despesas ou custos, as receitas de prestacéo deaepara outras empresas do
mesmo grupo. Assim, o departamento juridico ountreede processamento de
dados estdo em uma empresa e prestam servicoopaes empresas do grupo.
As despesas e 0s custos desses departamentos teddoga para as demais
empresas do grupo mediante emissao de notas deslébi

A nota de débito ndo € um documento idéneo paraladinalidade. A nota de

débito somente deve ser utilizada para transfed@agamento feito por uma

empresa em nome da outraAssim, se a empresA paga salarios de

funcionarios registrados na empre® a empresaA podera emitir nota de

débito para transferir 0 valor pago. O mesmo acoatguando uma empresa
paga duplicata sacada contra outra empresa.

No caso de rateio de despesas ou custos, por exedpbepartamento juridico,
entre varias empresas do mesmo grupdocumento idéneo é a nota fiscal ou
fatura de servico O valor da operacdo deve ser escriturado como fecei
operacional com incidéncia das contribuicbes para o PIS/PASEROFINS,
assim como do ISS, e ndo como recuperacao de dsspesistos.

(grifou-se)

17. No caso em exame, a consulente paga os foloresede servicos em nome
proprio e ndo em nome das franqueadas, porquenasasede propaganda sdo contratados em
seu nome. Tal fato revela a inexisténcia de um mepasse de recursos, pois existe uma
contraprestacao pelos servicos prestados.

18. Portanto, as referidas transferéncias de emlaealizadas por empresas
franqueadas a franqueadora, objetivando comporofud®l publicidade destinado a cobrir
despesas de propaganda, configuram receitas osigledservicos prestados pela consulente.

19. Tal situacdo produz reflexos na base de aaldd IRPJ, da CSLL, da
Contribuicao para o PIS/Pasep e da Cofins.

20. Os arts. 224 e 279 do Regulamento do ImpastBahda - RIR/1999 (Decreto
n° 3.000, de 26 de marco de 1999), definem rebeitin. O art. 224 (matriz legal: art. 31 da
Lei n® 8.981, de 20 de janeiro de 1995), estéimhsara parte que trata do pagamento mensal
por estimativa do imposto e o art. 279 (matriz: bei4.506, de 30 de novembro de 1964;
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Decreto-Lei n° 1.598, de 24 de dezembro de 197 pparta que trata da apuracéo do lucro real.
Para efeito de apuracdo do lucro presumido, assnfgara o disposto no art. 25 da Lei n°
9.430, de 27 de dezembro de 1996, sendo que e&irtdo RIR/1999 considera como receita
bruta a definida no art. 224.

21. Igual conclusao aplica-se por ocasido da gparda base de calculo da CSLL, a
gual segue as mesmas normas de apuracdo do IRRstgweno art. 247 e demais artigos
pertinentes a espécie do RIR/1999, a teor do antla6Lei n° 7.689, de 15 de dezembro de
1988, do art. 57 da Lei n° 8.981, de 20 de jard#rd 995, dos arts. 28 e 29 da Lei n® 9.430, de
22 de dezembro de 1996, e da Instrucao NormativarSR890, de 30 de janeiro de 2004, art.
3°.

22. No que tange a apuracdo das contribuicbesaisoem tela, as mesmas
conclusdes, acima expendidas, devem ser aplicAdas. dizer, os supracitados valores
transferidos por empresas franqueadas a franqueadorstituem receita tributavel no ambito
da Contribuicdo para o PIS/Pasep, nos termos da’.8i715, de 25 de novembro de 1998,
arts. 2°, 1, e 3%aput da Lei n® 9.718, de 27 de novembro de 1998, 2ftts.3°caput e da Lei
n°11.941, de 27 de maio de 2009, arts. 79, X80, da Lei n°® 10.637, de 30 de dezembro de
2002, art. 1°; e da Cofins, nos moldes da Lei Cemphtar n°® 70, de 30 de dezembro de 1991,
arts. 2°caput e 10, paragrafo Unico; Lei n°® 9.718, de 199&. &% e 3°caput Lei n® 11.941,

de 2009, arts. 79, XIlI, e 80, e da Lei n°® 10.8832€ de dezembro de 2003, art. 1°,

Conclusao

23. Ante o exposto, conclui-se que os valoresfeginios por empresas franqueadas
a franqueadora, por for¢a obrigatoria de claustdaigta em contrato de franquia, objetivando
compor fundo de publicidade destinado a cobrir éesp de propaganda, constituem receita da
franqueadora em virtude de estar configurada agp@s de servico, e integram a base de
calculo do IRPJ, da CSLL, da Contribuicdo para®/Pasep e da Cofins.

Ordem de Intimacao

Publique-se no Diario Oficial da Unido extrato daeata desta Solucédo de
Consulta em atendimento ao disposto no art. 48, gatlLei n° 9.430, de 27 de dezembro de
1996, e no art. 13 da Instrucdo Normativa RFB ¥ @é 2 de maio de 2007.

Encaminhe-se este processo ao [...] para ciéesta Solucdo de Consulta a
interessada, mediante copia, e ado¢do das medidgeaas a sua observancia, nos termos do
art. 6°, inciso 1V, da IN RFB n° 740, de 2007.

Na forma do disposto no art. 48 da Lei n° 9.48€, 1996, 0s processos
administrativos de consulta sdo solucionados emdriog Unica, ndo comportando, assim, a
presente solucdo, recurso voluntério ou de off@m pedido de reconsideracao.

Excepcionalmente, se a interessada vier a toormdrecimento de outra solucao
de consulta, divergente desta, relativa a mesmériaa fundada em idéntica norma juridica,
cabera recurso especial, sem efeito suspensiva, @aCoordenacdo-Geral de Tributacéo
(Cosit), em Brasilia (DF), em conformidade comto B8 da IN RFB n°® 740, de 2007.
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O prazo para interposicdo do recurso € de tdigs, contado da ciéncia desta
solucéo, ou da solucéo divergente, se publicadiempasnente a ciéncia desta, competindo a
interessada comprovar a existéncia das solucoesgentes acerca de idénticas situacgoes,
mediante juntada das correspondentes publicacoes.

[assinado digitalmente]
JORGE AUGUSTO GIRARDON DA ROSA

Auditor-Fiscal da Receita Federal do Brasil
Delegacéo de Competéncia
Portaria SRRF10 n°® 299, de 09.04.2009

DOU de 14.04.2009



