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ASSUNTO: CONTRIBUICAO SOCIAL SOBRE O LUCRO LiQuIDO - CSLL

DESPESAS COM BRINDES. INDEDUTIBILIDADE. BRINDES.
CONCEITO.

Nos termos do art. 13, VII, e do art. 35 da Ledr#49, 26 de dezembro de
1995, sdo indedutiveis, para efeito de apuracadada de calculo da
CSLL, as despesas com brindes.

O termo “brindes” do art. 13, inciso VII, da Lei 8249, de 1995, refere-
se as mercadorias que ndo constituam objeto nodmahtividade da
empresa, adquiridas com a finalidade especificdisiebuicdo gratuita ao
consumidor ou ao usuario final, objetivando promaverganizacdo ou a
empresa, em que a forma de contemplacéo é instantBmbora possam
ser de diminuto ou nenhum valor comercial, como asostras,
conceituadas no art. 54, inciso Ill, do Decret@ 2212, de 15 de junho de
2010, destas se diferenciam pois ndo se tratanratkip, fragmento ou
parte de mercadoria em quantidade estritamentesséi@ a dar a
conhecer a sua natureza, espécie e qualidade.

Dispositivos Legais:Lei e 9.249, de 1995, art. 13, inciso VII, 8 art.
35; Lei i 5.768, de 1971; Decrete i.212, de 2010, art. 54, inciso llI;
Decreto A 3.000, de 1999, arts. 249, 365 e 366; Decret@d0Om51, de
1972; Portaria MFa41, 2008.

ASSUNTO. IMPOSTO SOBRE ARENDA DE PESSOAJURIDICA - IRPJ

DESPESAS COM BRINDES. INDEDUTIBILIDADE. BRINDES.
CONCEITO.

Nos termos do art. 13, VII, e do art. 35 da Le9r#49, 16 de dezembro de
1995, sdo indedutiveis, para efeito de apuracéloato real, as despesas
com brindes.

O termo “brindes” do art. 13, inciso VII, da Lei @249, de 1995, refere-
se as mercadorias que ndo constituam objeto nodmahtividade da
empresa, adquiridas com a finalidade especificdistebuicdo gratuita ao
consumidor ou ao usuario final, objetivando promoaeempresa ou o
produto, em que a forma de contemplagéo é instaatd&mbora possam
ser de diminuto ou nenhum valor comercial, como amsostras,
conceituadas no art. 54, inciso lll, do Decret@ 2212, de 15 de junho de
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2010, destas se diferenciam pois ndo se tratanratkip, fragmento ou
parte de mercadoria em quantidade estritamentesséi@ a dar a
conhecer a sua natureza, espécie e qualidade.

Dispositivos Legais:Lei e 9.249, de 1995, art. 13, inciso VII, 8 art.
35; Lei i1 5.768, de 1971; Decrete i.212, de 2010, art. 54, inciso llI;
Decreto A 3.000, de 1999, arts. 249, 365 e 366; Decret@d0mO51, de
1972; Portaria MFa41, 2008.

Relatério

O consulente afirma que atua no ramo de ativid@d€omeércio Varejista
de Combustiveis para veiculos e que possui um mlamoarketing na empresa com o objetivo
de alavancar as vendas de diesel. Esclarece guefer compra de diesel os clientes
adquirem pontos que lhes ddo direito a troca porcawerias de diversos géneros
(alimenticios, higiene pessoal, eletrodoméstics3, e

2. Informa que vem classificando as despesas vatatas mercadorias
distribuidas como despesas com brindes ndo deupigea fins de determinacdo da base de
calculo do imposto de renda e da contribuicdo §solare o lucro, com base no art. 13, inciso
VII, da Lei n®9.249, de 1995.

3. Reproduz o art. 13, inciso VII, da Lei%249, de 1995, o art. 299, §84l°
39, do Decreto n° 3.000, de 26 de marco de 1999ulemo paragrafo do Parecer Normativo
(PN) CST Rr45, 1°de abril de 1976, e faz os seguintes questionarsent

“l) Por se tratar de uma despesa usual (Art. 299, § 88 impulsiona

consideravelmente as vendas de diesel e que repeesegostariamos de saber
se ndo deveria ser tratada como despesa de propigdadutivel para fins da
determinagdo da base de célculo do imposto de renda contribui¢cdo social

sobre o lucro?.

“2) Conforme PN CST 15/76, qual a definicdo de tigeu direitos de pequeno
valor? Que valor é esse? E referente ao valor wimt@dor mercadoria, ou 0

montante distribuido? O que é considerado indicederedo em relagdo a
receita bruta? Que indice é esse?

“3) Qual a definicdo de Brindes do art. 13, incigd da Lei n? 9249/1995?"

Fundamentos

4, A Lei r°9.249, de 1995, dispbe:

Art. 13. Para efeito de apuracdo do lucro real e Hase de calculo da
contribui¢cdo social sobre o lucro liquido, sdo vdda as seguintes deducdes,
independentemente do disposto no art. 47 da L4i59%, de 30 de novembro de
1964:

VII - das despesas com brindes.

Art. 35. Esta Lei entra em vigor na data de sualipabdo, produzindo efeitos a
partir de 1° de janeiro de 1996.



Solugao de Consulta n.° 58 Cosit
Fls. 4

5. Verifica-se que o art. 13, inciso VI, da Led 9.249, de 1995, veio
derrogar o Parecer Normativo CST 1B, de 1976, no que diz respeito a dedutibiliddas
despesas com brindes, posto que veda expressaadethicdo da base de calculo, tanto do
imposto de renda como da contribuicdo social solwero liquido, de despesas efetuadas com
a aquisicao de brindes.

6. Observa-se que, a partir ded¥ janeiro de 1996, independentemente de
objetivarem o incremento das vendas ou a promogd&nigresa, as despesas com brindes séo
sempre indedutiveis por expressa vedacao legal.

7. Nesse sentido, o art. 366 do Decret®.000, de 1999, ao estabelecer
critérios e condicbes para admissdo das despesapropagandas, enfatiza a observancia do
art. 249, parégrafo unico, inciso VIII, o qual \eobre a indedutibilidade das despesas com
brindes:

Art. 249. Na determinacéo do lucro real, serdo aheados ao lucro liquido do
periodo de apuracao (Decreto-Lei h%98, de 1977, art. 6°, § 29):

VIII - as despesas com brindes (Lebri?49, de 1995, art. 13, inciso VII);

Art. 366. Sdo admitidos, como despesas de propagatesde que diretamente
relacionados com a atividade explorada pela empeesaspeitado o regime de
competénciapbservado, ainda, o disposto no art. 249, paragréfoco, inciso
VIII (Lei n°® 4.506, de 1964, art. 54, e Lei n® 7@5e 1985, art. 54):

| - os rendimentos especificos de trabalho assadirj autbnomo ou profissional,
pagos ou creditados a terceiros, e a aquisicdo bleitds autorais de obra
artistica;

Il -as importdncias pagas ou creditadas a empresggnalisticas,
correspondentes a anuncios ou publicages;

lll - as importancias pagas ou creditadas a empseste radiodifusdo ou
televisdo, correspondentes a anuncios, horas logadigprogramas;

IV - as despesas pagas ou creditadas a quaisquepresiass, inclusive de
propaganda;

V-0 valor das amostras, tributdveis ou ndo pebapdsto sobre produtos
industrializados, distribuidas gratuitamente porbdaatérios quimicos ou
farmacéuticos e por outras empresas que utilizese ssstema de promogédo de
venda de seus produtos, sendo indispensavel:

a) que a distribuicdo das amostras seja contahil&Zanos livros de escrituracao
da empresa, pelo preco de custo real;

b) que a saida das amostras esteja documentada aoramissdo das
correspondentes notas fiscais;

¢) que o valor das amostras distribuidas em cada@aiendario ndo ultrapasse
os limites estabelecidos pela Secretaria da Rede#tderal, tendo em vista a
natureza do negécio, até o maximo de cinco porocdatreceita obtida na venda
dos produtos.

§ 1° Podera ser admitido, a critério da Secretadia Receita Federal, que as
despesas de que trata o inciso V ultrapassem, exosegmente, os limites
previstos na alinea "c", nos casos de planos eafgede divulgagéo destinados a
produzir efeito além de um ano-calendario, deveadimmportancia excedente

3
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daqueles limites ser amortizada no prazo minimdér&e anos, a partir do ano-
calendario seguinte ao da realizacdo das despdsainf 4.506, de 1964, art. 54,
paragrafo Unico).

§ 2° As despesas de propaganda, pagas ou crediadasaisquer empresas,
somente serdo admitidas como despesa operacionahdgu a empresa
beneficiada for registrada no Cadastro Nacional Biessoa Juridica e mantiver
escrituracao regular (Lei n® 4.506, de 1964, aa, mciso IV).

§3° As despesas de que trata este artigo deverd@o escrituradas
destacadamente em conta prépria.

(destacou-se)

8. Assim, interpreta-se que as despesas com brimatEpendentemente da
natureza dos gastos e de seus valores, ndo podentreeamento de despesa de propaganda
dedutivel para fins da determinacdo da base delo&o imposto de renda e da contribuigdo
social sobre o lucro.

9. Quanto ao questionamento do consulente aceraiefiticdo do termo
“brindes” do art. 13, inciso VII, da Lei- 182249, de 1995, faz-se necessario evidenciar ceue
deve considerar como “brindes”, para efeitos tébos.

10. De acordo com o Dicionério Aurélio disponivalinternet:

Brinde: ... Presente, ... (especialmente quandoeoi@o, como propaganda,
por casas comerciais).

11. De acordo com o Vocabulario Juridico de Plaeid®ilva, Editora Forense
Rio de Janeiro, 2004, 22 edicao:

“PREMIO: designa tudo aquilo que se recebe ou sahgaem virtude de
sorteio ou pela sorte”.

“BRINDE: “prémios” concedidos em dinheiro ou em etgs, mediante a
apresentacdo de cupons ou como bonificacdo noatmohpra”.

12. A Portaria Ministro da Fazenda — MF4%, 19 de fevereiro de 2008, que
regulamenta a distribuicdo gratuita de prémiost@otide propaganda, quando efetuada
mediante sorteio, vale-brinde, concurso ou modadidassemelhada, a que se refere a Lei n°
5.768, de 20 de dezembro de 1971, e o Decreto.88%,0de 9 de agosto de 1972, dispde:

CAPITULO I
DAS MODALIDADES

Art. 1° Esta Portaria regulamenta a distribuicdcagrita de prémios a titulo de
propaganda, quando efetuada mediante sorteio, lvdalele, concurso, ou
modalidade assemelhada, a que se refere a Lei7685de 20 de dezembro de
1971, e o Decreto n® 70.951, de 9 de agosto de.1972

Art. 2° Para os fins desta Portaria, entende-se por

I - Promog¢do comercial - distribuicdo gratuita derémios, a titulo de
propaganda, quando efetuada por meio de sorteitge-wande, concurso ou
modalidade assemelhada;

Il - Sorteio - modalidade de promocao comercialgoal sdo emitidos, em séries
de no maximo cem mil nimeros, elementos sorteauererados, distribuidos
concomitante, aleatoria e equitativamente e cujostemplados s&o definidos
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com base nos resultados das extra¢cfes da LotedarBeou com a combinacao
de numeros desses resultados. Nesta modalidadesemigtdo deverd ser
idéntica para cada série, quando emitida mais de ara um mesmo periodo
de participacgéo;

lll - Vale-brinde - modalidade de promocéo comercial na qual a forma de
contemplacéo é instantane&nde o brinde é colocado no interior do produto
ou dentro do respectivo envoltoriatendidas as normas prescritas pelos 6rgaos
de saude publica e de controle de pesos e medidasitir-se-a a distribuicdo do
brinde por outra forma, desde que seja possiveleatificacdo do prémio, seja
por meio de dizeres, seja por simbolos e que cunpdas 0s requisitos
constantes nos arts. 23 e 24 do Decreto n°® 70851972;

IV - Concurso - modalidade de promocdo comerciadiarge concurso de

previsfes, calculos, testes de inteligéncia, seletsipredicados ou competicdo
de qualquer natureza. Exige-se que se garanta [ptlade de concorrentes e
uniformidade nas condi¢cbes de competicdo; e

V - Modalidade Assemelhada - modalidade de promagéeercial concebida a

partir da combinacgdo de fatores especificos de aama delas, preservando-se
suas caracteristicas basicas, como meio de habititmcorrentes e apurar 0s

ganhadores, de acordo com as definicbes a seguir:

a) Assemelhada a Sorteio - modalidade na qual aémea promocional
combina fatores apropriados as demais modalidadesadamente, concurso ou
vale-brinde, permanecendo obrigatoriamente o vimads numeros atribuidos
com os resultados das extracOes da Loteria Federal;

b) Assemelhada a Vale-brinde - modalidade na quairaa de contemplagéo é
instantanea, porém, nem todos os elementos deipagéio correspondem a um
brinde; e

c) Assemelhada a Concurso - modalidade, baseadaranconcurso, na qual
ocorre empate entre os participantes que cumpricsmequisitos da promocéao,
admitindo-se o desempate por meio de apuracdo @ieaentre os cupons
impressos e acondicionados em uma unica urna, gefiaicdo do contemplado.
Excepcionalmente, podera ser admitida a substitugi@ urna por recipiente ou
por um unico local, desde que previamente autodzad

§ 1° O disposto nos incisos Il e V, alinea "a",téestigo, ndo incide sobre as
promocdes comerciais que envolvam titulo de capétedio, aplicando-se, nestes
casos, o disposto na Circular da Superintendénei&eguros Privados - SUSEP
n° 130, de 12 de maio de 2000, bem como na Resdliac@&onselho Nacional de
Seguros Privados - CNSP n° 15, de 3 de dezemhi®3ie

§ 2° Quaisquer das modalidades acima poderdo sgpremredas pela(s) pessoa(s)
juridica(s), ainda que n&o haja vinculagcdo com anpoa, ou a exigéncia de
prova de compra, podendo ser efetuadas promoc¢@esndo exclusivamente a
propaganda da pessoa(s) juridica(s) requerente@) seus produtos.

13. Interpreta-se que o brinde é uma modalidaddistebuicdo gratuita de
prémios que se d& de forma instantanea, diferententas modalidades de distribuicdo de
prémios mediante concurso ou sorteio.

14. Pode-se dizer que o termo “brindes” do artiridso VII, da Lei A®9.249,
de 1995, refere-se as mercadorias que ndo comstdbgto normal da atividade da empresa,
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adquiridas com a finalidade especifica de dist¢@nigratuita ao consumidor ou ao usuério
final, objetivando promover a empresa ou o prodetn, que a forma de contemplagédo é
instantanea.

15. E de se notar, também, que os brindes, emlossam ser de diminuto ou
nenhum valor comercial, como as amostras, concituao art. 54, inciso lll, do Decrete n°
7.212, de 2010, destas se diferenciam pois nacatent de produto, fragmento ou parte de
mercadoria em quantidade estritamente necessd@lda a conhecer a sua natureza, espécie e
gualidade.

16. Convém observar que em que pese alguma serpalbatre a distribuicdo
de brindes e a doacao, admite-se a deducao deedpgugia fins da determinacéo da base de
calculo do imposto de renda e da contribuicdo s@chre o lucro, somente nas condices
estabelecidas no § 88 art. 13 da Leii9.249, de 1995, regulamentado no art. 365 do Becre
n° 3.000, de 1999.

17. Assim, conclui-se que os prémios distribuig@do consulente a clientes,
constituidos por mercadorias de diversos génerolimefaticios, higiene pessoal,
eletrodomésticos, etc), em virtude de troca degmatiquiridos ao efetuarem compra de um de
seus produtos, sdo brindes, e, portanto, as comdeptes despesas sdo indedutiveis para
efeito de apuracao do lucro real e da base deloc&auCSLL.

18. Por fim, cumpre esclarecer que o processmdsulta tem como objetivo

a interpretacéo da legislacgéo tributaria, ndo sstando a confirmar ou infirmar determinada
situacao juridico-tributaria da consulente, ficasdb sua inteira responsabilidade a verificacéo
do fato concreto e a correta aplicacdo do entendonproferido em solugédo da consulta.

Conclusao

19. Diante do exposto, soluciona-se a consuiporedendo ao consulente
que:

a) nos termos do art. 13, VII, e do art. 35 da Le®i249, de 1995, séo
indedutiveis, para efeito de apuracdo do lucrq emabespesas com
brindes;

b) o termo “brindes” do art. 13, inciso VII, da Lei 82249, de 1995,
refere-se as mercadorias que nao constituam oljetmal da
atividade da empresa, adquiridas com a finalidesfgeddfica de
distribuicdo gratuita ao consumidor ou ao usudrnialfobjetivando
promover a empresa ou o produto, em que a forn@akemplagéo
€ instantanea. Embora possam ser de diminuto ohunervalor
comercial, como as amostras, conceituadas no 4rin&so Ill, do
Decreto Rr%7.212, de 2010, destas se diferenciam pois néiatsan
de produto, fragmento ou parte de mercadoria emtmizale
estritamente necessdaria a dar a conhecer a sugzmtespécie e
gualidade.

A considerac&o superior.
Assinado digitalmente
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Regina Célia Rodrigues dos Santos
Auditora-Fiscal da RFB

De acordo. Encaminhe-se a Coordenadora da Cotir.

Assinado digitalmente
Milena Reboucas Nery Montalvdo
Auditor-Fiscal da RFB-Chefe da Disit05

De acordo. A consideracdo do Coordenador-Ger@losit.

Assinado digitalmente
Claudia Lucia Pimentel Martins da Silva
Auditora-Fiscal da RFB — Coordenadora da Cotir.

Ordem de Intimacéao

Aprovo a Solucdo de Consulta. Publique-se e divaigpinos termos do art. 27 da IN
RFB re 1.396, de 16 de setembro de 2013. Dé-se ciénotar@ssada.

FERNANDO MOMBELLI
Coordenador-Geral da Cosit



