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Processo
Interessado
CNPJ/CPF

ASSUNTO: IMPOSTO SOBRE ARENDA DE PESSOAJURIDICA - IRPJ

PATROCI’NINO A CLUBE DE FUTEBOL PROFISSIONAL.
DIVULGACAO DA MARCA COMERCIAL. DESPESAS DE
PROPAGANDA. DEDUTIBILIDADE.

Atendidos todos os requisitos previstos na legiglacas despesas
realizadas a titulo de patrocinio a um clube debfit profissional, para
divulgacdo da marca comercial do patrocinante, ipoder consideradas
como despesas de propaganda, sendo, portanto,ivéesluda base de
calculo do IRPJ.

Dispositivos Legais Lei n°® 4.680/1965, art. 5°; Lei n® 7.450/1985, 54
Lei n°® 11.438/2006, art. 3°, inciso |; Decreto ®0B/1999, Regulamento
do Imposto de Renda - RIR/1999, art. 366; PN CSa3671974.

ASSUNTO. CONTRIBUICAO SOCIAL SOBRE O LUCRO LiQuibo - CSLL

PATROCI’NINO A CLUBE DE FUTEBOL PROFISSIONAL.
DIVULGACAO DA MARCA COMERCIAL. DESPESAS DE
PROPAGANDA. DEDUTIBILIDADE.

Atendidos todos os requisitos previstos na legiglacas despesas
realizadas a titulo de patrocinio a um clube debfit profissional, para
divulgacdo da marca comercial do patrocinante, ipoder consideradas
como despesas de propaganda, sendo, portanto,ivéesiuda base de
calculo da CSLL.

Dispositivos Legais Lei n°® 4.680/1965, art. 5°; Lei n® 7.450/1985, 54
Lei n° 8.981/1995, art. 57; Lei n°® 11.438/2006, 3¢t inciso |; Decreto n°
3.000/1999, Regulamento do Imposto de Renda - Rf®/lart. 366; PN
CST n° 236/1974.

ASSUNTO. NORMAS GERAIS DE DIREITO TRIBUTARIO

CONSULTA. INEFICACIA.

E ineficaz a consulta na parte que n&o atendeegossitos legais para sua
apresentacao, tratando-se de questionamento ggnént que ndo ha a
correta identificacéo do(s) dispositivo(s) da legio tributaria sobre cuja
aplicacdo haja duvida, ndo descrevendo, completatmente, a hipétese
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a que se refere e ndo contendo assim o0s elemeatessarios a sua
solucéo.

Dispositivos Legais Decreto n°® 70.235/1972, arts. 46 e 52; IN RFB n°
1.396/2013, arts. 3°, 8 2°, incisos Ill e IV, e iBjsos Il e XI; PN CST n°
342/1970.

Relatério

A pessoa juridica acima identificada, que infarter como ramo de
atividade “a explorac;ao do ramo da iNdUStria de .......ceemeeeeeiiiiiiiiiiies cevviieiiieeeeaeeens
...................... ; vem formular consulta sobre a interpretacéo gBIm;ao trlbutarla relativa ao
Imposto de Renda da Pessoa Juridica (IRPJ) e ailogdio Social sobre o Lucro Liquido
(CSLL).

2. Informa a consulente que:

a) “é proprietaria da marca .......... , € conforme sté no contrato
celebrado com o time de futebol profissional do......................
................... (doc. 04), esta € a marca qumarace no material
publicitario, a fim de se divulgar tal marca”

b) de acordd’com o contrato de patrocinio (doc. 04), clausskgunda,
a marca ............ estara estampada, basicamenés, camisas e
calcOes oficiais, ‘Backdrop’ utilizado em entresisicoletivas, no site
do clube, placas pelo estadio e a estrutura em apatletas dao
entrevista antes e apds 0s jogos e demais eventugifarios, de
forma a divulgar a marca”

c) o mencionado clube, d&CNPJ n°. ...........cccceeeennn. mantém sua
contabilidade de forma regular, inclusive porquenéfkciario do
........................................................................................... (-..pe

maneira que cumpre os ditames legais a fim de sadmitidas as
despesas de propaganda pagas a €).

3. Nesse contextdpor ser patrocinadora e possuir valores despendi@do
titulo de patrocinio ....... ;" apresenta a consulert@ividas quanto a possibilidade do uso
desta despesa para fins de deducdo do impostorata réevido e da CSLL."objetivando a
presente consultanaiores esclarecimentos quanto a possibilidadeddducéo das despesas
de patrocinio ao time de futebol profissional, catlespesas de publicidade e propaganda”

4, Em seguida, apés andlise do art. 366 do Denfe3.000/1999 (RIR/99),
manifesta o entendimento de qleinda que o contrato celebrado (...) refira-se atpcinio,
existe o direito a dedutibilidade destes gastosagms de imposto de renda e CSL.lgor
considerar quéa divulgacdo da marca da Consulente se da nasnegtes de camisas e
calcbes oficiais (...), no ‘Backdrop’ utilizado eemtrevistas coletivas, no site do clube e
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demais eventos publicitarios, placas pelo estadicestrutura em que os atletas dao entrevista
(...), correspondendo estes a veiculos com fingggandisticos”

5. Para corroborar seu entendimento, apresentéfast@acao doutrinaria,
cita acordao do Conselho de Contribuintes/MF estiaave trecho do Parecer Normativo CST
n° 236/1974.

6. Ao final, apresenta seus questionamentossegsntes termos:

“Diante do exposto, e analisando-se toda a fundaago legal acerca do tema,
busca-se ver esclarecido se as despesas da Cotesaléitulo de patrocinio ao

time de futebol profissional para a divulgacéo de snarca ................ , podem
ser consideradas como despesas de publicidadepaganda, dispostas no art.
366 do RIR/99, e desta maneira, dedutiveis pasadmimposto de renda devido,
bem como da CSLL.

Caso o entendimento (...) seja pela dedutibiliddde despesas de publicidade e
propaganda, requer ainda seja esclarecido qual ocg@etual de imposto de
renda e CSLL a ser deduzido pela Consulente e de fguma isso deve
acontecer, neste tipo de despesa.”

Fundamentos

7. O questionamento da consulente diz respeitpossibilidade de se
considerar as despesas por ela realizadas a tiilpatrocinio a um clube de futebol
profissional, para divulgacdo de sua marca conlercano despesas de propaganda, nos
termos do art. 366 do Decreto n° 3.000/1999 (RI®F)9dedutiveis, portanto, da base de
célculo do IRPJ e da CSLL, solicitando ainda esclanentos sobre percentual e forma de
proceder a essa deducéo.

8. Preliminarmente, registre-se que esta Solde&Gonsulta ndo convalida
nem invalida nenhuma das afirmativas da consul@is,isso importa em analise de matéria
probatoria, incompativel com o instituto da corsutom efeito, solu¢cdes de consulta ndo se
prestam a verificar a exatiddo dos fatos apresestpdlo interessado, uma vez que elas se
limitam a interpretar a aplicacdo da legislacdbutdria a tais fatos, partindo da premissa de
gue eles estdo corretos e vinculando sua eficéais golucées de consulta) a conformidade
entre fatos narrados e realidade factual.

9. A Lei n° 7.450, de 23 de dezembro de 1985 ([M8l24/12/1985), em
seu art. 54, estabelece que as despesas de prdpafndedutiveis, para efeito de apuragéo
do lucro real, nas condi¢cdes estabelecidas pela®4506, de 30 de novembro de 1964 (DOU
de 30/11/1964), segundo o regime de competéncia:

“Art 54 - As despesas de propaganda s&o dedutiveis nd#;0es estabelecidas
pela Lei n° 4.506, de 30 de novembro de 1964, slegum regime de
competéncia.”

10. Por sua vez, o Decreto n°® 3.000, de 26 deande 1999 (DOU de
29/03/1999), vigente Regulamento do Imposto de RenRIR/1999, em seu art. 366 elenca o
gue pode ser admitido como despesa de propagatisipde sobre as condi¢des para tal:
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“Art. 366 Sao admitidos, como despesas de propaganda, dessidigetamente
relacionados com a atividade explorada pela empresaspeitado o regime de
competénciaobservado, ainda, o disposto no art. 249, parégnanico, inciso
VIl (Lei n°4.506, de 1964, art. 54, e Lei hei50, de 1985, art. 54)

| - os rendimentos especificos de trabalho assaflrxji autbnomo ou
profissional, pagos ou creditados a terceiros, eaguisicdo de direitos
autorais de obra artistica;

Il -as importancias pagas ou creditadas a empresasnalisticas,
correspondentes a anuncios ou publicaces;

[ll - as importancias pagas ou creditadas a empsesk radiodifusdo ou
televisdo, correspondentes a anuncios, horas lceadgorogramas;

IV - as despesas pagas ou creditadas a quaisquepresas, inclusive de
propaganda

V -0 valor das amostras, tributaveis ou ndo petgpasto sobre produtos
industrializados, distribuidas gratuitamente porbdsatorios quimicos ou
farmacéuticos e por outras empresas que utilizesa sistema de promogéo de
venda de seus produtos, sendo indispensavel:

(.)
(..)

§ 2° As despesas de propaganda, pagas ou creditadasasqyer empresas,
somente serdo admitidas como despesa operacionahdgu a empresa
beneficiada foregistrada no Cadastro Nacional da Pessoa Jurideeaantiver
escrituracdo regulanLei n°4.506, de 1964, art. 54, inciso LV)

§3° As despesas de que trata este artigo deverdo esmrituradas
destacadamente em conta proptia

11. Dos dispositivos acima transcritos, depreasdgque as despesas a titulo
de propaganda, pagas ou creditadas a quaisqueesasppara que possam ser consideradas
dedutiveis devem, necessariamente: a) estar diateamrelacionadas com a atividade
explorada pela empresa; b) respeitar o0 regime dapet@ncia; c) ser escrituradas
destacadamente em conta prépria; d) ter como logaddi empresa registrada no CNPJ e que
mantenha escrituracao regular.

12. Na situacdo descrita pela consulente, a diwnto a dedutibilidade da
despesa reside na possibilidade de se considarar despesas de propagarm$adispéndios
realizados a titulo de patrocinipara divulgacdo de sua marca comercial. Para,té-se
necessario interpretar o alcance do termo “propdajgvara fins tributarios.

13. De Placido e Silvavfcabulario Juridico 142 ed. rev. e atualiz. por
Nagib Slaibi Filho e Geraldo Magela Alves, Rio dmdiro: Forense, 1998, p. 650), traz a
seguinte definigc&o:

“PROPAGANDA De propagar do latim propagare (multiplicar, espalhar,
disseminar, difundir), entende-saliiusdoou avulgarizacadale alguma coisa.
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E assim que, na técnica mercangifopagandantende-se a soma deeios de
publicidadeutilizados pelo comerciante, para que divulgudaue vulgarizados
ou conhecidos suas mercadorias ou produtos

(.)

Quando a propaganda é propriamente realizada poionde anuncios insertos
nos jornais, por meio de cartazes ou qualquer outnaterial escrito ou
desenhado, é denominadapielicidade” (grifos acrescidos)

14. Mais propriamente, o conceito de propagamndie ger encontrado na Lei
n° 4.680, de 18 de junho de 1965 (DOU de 21/6/1966¢ dispbe sobre o exercicio da
profissao de Publicitario e de Agenciador de Prapdg, nos termos de seu art. 5°:

“Art 5° Compreende-se por propaganda qualquer forma renaul@ede difusdo
de idéias, mercadorias ou servicp®r parte de um anunciante identificado.”

15. Entenda-se agora o que venha a ser “patodctal como praticado pela
consulente; veja-se, inicialmente, o significadssgevocabulo no Diciondrio Houaiss da
Lingua Portuguesa (12 ed. Rio de Janeiro: Obje2d@l, p. 2151):

“patrocinios.m.(...) 1 ato ou efeito de amparar; auxilio, ajuda, prote¢m.q.
PATRONAGEM 3 puB custeio total ou parcialde um espetaculo artistico ou
desportivo, de programa de radio ou televisdo etan objetivos publicitarigs
chancela4 pus mMKT apoio, ger. financeiro, concedido, como estratédia
marketing por uma organizacdo a determinada atividaaeistica, cultural,
cientifica, comunitéria, educacional, esportigsa promocional; chancel& m.q.
MECENATO (‘apoio financeiro’) (...)" (grifos acrescidos)

16. Apesar de ndo se aplicar ao presente cagsedrata de norma que
dispGe sobre o incentivo ao desporto ndo profisgi@nLei n°® 11.438, de 29 de dezembro de
2006 (DOU de 29/12/2006), bem define o significddanstituto em analise:

“ Art. 3% Para fins do disposto nesta Lei, considera-se:

| - patrocinia

a) a transferénciagratuita, em carater definitivo, ao proponente)(de
numerdario para a realizacdo de projetos desportiwparadesportivos,

com finalidade promocional e institucional de puolulade (Redacéo dada pela
Lei n° 11.472, de 2007)

b) a cobertura de gastos ou a utilizacdo de bensyais ou imoveis, do
patrocinador, sem transferéncia de dominio, panealizacdo de projetos
desportivos e paradesportivos pelo proponente detrata o inciso V do
caput deste artigoRedagéo dada pela Lei n° 11.472, de 2007)

Il - doagéo:

C.)

17. A partir dessas definigbes, fica claro quenddos todos os requisitos
previstos na legislacdo, as despesas realizadas@aulente a titulo de patrocinio a um clube
de futebol profissional, para divulgacdo de suacenaomercial, podem ser consideradas como
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despesas de propaganda, nos termos do art. 366RADIR9, sendo, portanto, dedutiveis da
base de calculo do IRPJ

18. Corrobora esse entendimento o Parecer Noon@% T n° 236, de 13 de
dezembro de 1974 (DOU 22/1/1975), quando dispde que

“3. As importancias pagas pelo direito de coloc#gas ou veiculos semelhantes
com fins propagandisticos, em dependéncias de aagées esportivas
(terrenos, muros, fachadas, outras superficies,),eteédo admitidas como
despesas dedutiveis. Tais pagamentos devem séderaa®s como integrantes
das despesas de propaganda.”

19. O raciocinio acima expendido também se amdl@&LL, uma vez que

se aplicam a essa contribuicdo as mesmas norngsudEcao e pagamento estabelecidas para
o IRPJ, consoante comando do art. 57 da Lei n°18.88 20 de janeiro de 1995 (DOU de
23/1/1995), com a redacdo dada pela Lei n°® 9.06620dle junho de 1995:

“Art. 57. Aplicam-se a Contribuicdo Social sobre o Lucrei(h® 7.689, de 1988)
a mesmas normas de apuragao e de pagamento esfadbsi@ara o imposto de
renda das pessoas juridicas, inclusive no que feraeao disposto no art. 38,
mantidas a base de calculo e as aliquotas previstalegislacdo em vigor, com
as alteracdes introduzidas por esta Lei.”

20. No tocante a sequnda questdo apresentadasente consulta deve ser
declarada ineficgzuma vez que a consulente limita-se a perguigfaal o percentual de
imposto de renda e CSLL a ser deduzido (...) euedf@yma isso deve acontecer, neste tipo de
despesa; tratando-se, portanto, de questionamento genésoo que ndo ha a correta
identificacdo do(s) dispositivo(s) da legislacdbuiaria sobre cuja aplicacdo haja duavida, néo
descrevendo, completa e exatamente, a hipoteses sauefere e ndo contendo assim o0s
elementos necessarios a sua solucado, conforme. dl&rtincisos Il e Xl, da Instrucdo
Normativa RFB n° 1.396, de 16 de setembro de 2013

21. De acordo com as normas pertinentes (espemiéd o art. 46aput, € 0

art. 52, incisos | e VIII, do Decreto n°® 70.235,18¥2; art. 3°, § 2°, incisos Ill e IV, e art. 18,
incisos Il e Xl, da IN RFB n° 1.396, de 2013), égnuposto da consulta eficaz que a
consulente tenha previamente analisado a legiska{dibva ao objeto da davida e, na consulta,
uma vez identificados os dispositivos especifi@ssd legislacdo, demonstre os pontos em que
neles halacunas obscuridade omissaq contradicdo e, com a devida fundamentacao,
explane a interpretacédo que entenda correta. Casinaeo Parecer Normativo CST n° 342, de
1970 (DOU de 22/10/1970) necessario expor com detalhes, examinando atgadace ao
preceito legal que Ihe é pertinehtégrifou-se).

22. Impbe-se, dessa forma, declarar a ineficdaiaonsulta em relacdo a
essa pergunta, registrando-se ainda que a intdeegsaderda, se for o caso, corrigir os
problemas apontados e apresentar nova consulterat&@e& da Receita Federal do Brasil em
relacdo a esse ponto.

Conclusao

23. Ante ao exposto, responde-se a consulente que
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a) atendidos todos os requisitos previstos na led@slags despesas
realizadas a titulo de patrocinio a um clube debfit profissional, para
divulgacdo de sua marca comercial, podem ser cenaglds como

despesas de propaganda, nos termos do art. 368RI©9R9, sendo,

portanto, dedutiveis da base de calculo do IRRI@SLL;

b) é ineficaz a consulta na parte que ndo atendesgassitos legais para

sua apresentacao, tratando-se de questionameréinogerem que nao ha

a correta identificacdo do(s) dispositivo(s) dadiegao tributaria sobre

cuja aplicacdo haja duvida, ndo descrevendo, caanplexatamente, a
hipétese a que se refere e ndo contendo assinerogmos necessarios a
sua solucéo.

A consideragdo do Chefe da Divisdo de TributagdoDisit da
Superintendéncia Regional da Receita Federal dsilBra 62 Regido Fiscal.

; Assinado digitalmente
SERGIO ALVARENGA DE ANDRADE GOMES
Auditor-Fiscal da Receita Federal do Brasil

De acordo. Encaminhe-se a Coordenacdo de Tsilmabre a Renda,
Patrimonio e Operagéo Financeira - Cotir.

] Assinado digitalmente
MARIO HERMES SOARES CAMPOS
Auditor-Fiscal da RFB -Chefe da SRRF06/Disit

De acordo. A consideragéo do Coordenador-Gerdributacao.

) Assinado digitalmente
CLAUDIA LUCIA PIMENTEL MARTINS DA SILVA
Auditora-Fiscal da RFB - Coordenadora da Cotir

Ordem de Intimacao

Aprovo a Solucédo de Consulta. Divulgue-se e publisg nos termos do
art. 27 da Instrucdo Normativa RFB n° 1.396, dedé6setembro de 2013. Dé-se ciéncia a
consulente.

Assinado digitalmente
FERNANDO MOMBELLI
Auditor-Fiscal da RFB - Coordenador-Geral da Cosit



